
«УЗСЕЛЬХОЗМАШЛИЗИНГ»
акционерная лизинговая компания 

ПРЕЗЕНТАЦИЯ КОМПАНИИ



Создание компании
Образована в соответствии с постановлением Кабинета Министров
Республики Узбекистан №486 от 30 октября 1999 года.

Уставный капитал составляет составляет 105,6 млрд. сум или в
эквиваленте 33,6 млн. евро.

Основные акционеры
• ГУП «Центр по управлению государственными активами»

при Госкомконкуренции Республики Узбекистан - 88,13%
• ООО «Bluecourt Investments» - 2,34%
• АКБ «Турон банк» - 1,10%
• ООО «Ansher Investments» - 0,87%
• АСК «Узагросугурта» - 0,85%
• АКБ «Агробанк» - 0,72%
• АКИБ «Ипотека банк» - 0,65%
• Другие физические и юридические лица - 5,33%



Деятельность компании

Основной задачей компании является
обеспечение машинно-тракторных
парков, сельскохозяйственных предприятий
и фермерских хозяйств
сельскохозяйственной техникой и другими
средствами механизации, на лизинговой

основе.



Исполнительный аппарат компании

Филиалы:
во всех областях 

Республики Узбекистан и 
Республике Каракалпакстан

Дочерние предприятия: 
ООО ДП «УзМашлизинг» 

ООО «Лизинг ахборот технологиялари» 
ООО «Лизинг техника сервис»

Структура компании

Первая по величине, среди отечественных лизинговых компаний, сеть собственных
подразделений, включающая 13 филиалов и 3 дочерних предприятий.



Годы Стоимость основных средств

2013 Стоимость зданий региональных филиалов составляла 1,7 млрд.сум

2014 Завершение строительства: здание офиса Ферганского 
регионального офиса (5,2 млрд.сум)

2015

Завершение строительства: здания региональных офисов 
Республики Каракалпакстан и Бухарской области;

Начало строительства: здания офисов Центрального аппарата, 
Самаркандского, Кашкадарьинского, Наманганского областных 
филиалов (всего,около 26,2 млрд.сум)

2016
Начало строительства: здания офисов Сурхандарьинского, 
Хорезмского, Джизакского региональных филиалов (всего, около  
36,7 млрд.сум)

2017
Начало строительства: здания офисов Андижанского, Навоийского, 
Сырдарьинского региональных филиалов (всего, около 47,2 
млрд.сум)

Динамика изменения активов компании, за счёт 
увеличения стоимости основных средств  



Общее количество 
сотрудников - 293

С высшим образованием -
217

С высшее экономическим 
образованием - 97

С высшим техническим 
образованием - 46

С высшим юридическим 
образованием - 32

Кандидаты наук - 3 

Кадровый потенциал



Используемые технологии

В целях автоматизации расчетов бухгалтерских и лизинговых операций в центральном аппарате и территориальных
филиалах компании внедрена централизованная информационная система “Лизинг”.



Стандарты управления

В систему управления компании, с сентября 2014 года, внедрен международный стандарт системы
качества управления “ISO-9001:2008”. По результатам аудиторской проверки, проведенной международной
организацией по сертификации «CERT INTERNATIONAL» компании вручен «Золотой сертификат».



Доходы и расходы компании

(млн.сум)

№
Статьи доходов и расходов 2015 год 

(факт)
2016 год 
(прогноз)ДОХОДЫ

1. Доходы от размещения портфеля фонда 28 529,1 28 569,9

2. Доходы от размещения собственных средств и кредиты банков, всего 19 743,6 26 537,7

Всего доходов 48 272,7 55 107,6
РАСХОДЫ

3. Расходы по финансовой деятельности 25 443,9 24 500,0
4. Расходы периода 15 154,7 17 622,8
5. Себестоимость реализованной продукции 5 881,5 6 956,4

Всего расходов 46 480,1 49 079,2
6. Доходы от финансовой деятельности 5 515,6 -
7. Прочие доходы (пеня) 2 570,1 3 000,0

Балансовый доход 9 878,3 9 028,5
8. Налоги и сборы 478,9 409,6

Чистая прибыль 9 399,4 8 618,9
Рентабельность, % 15,4 15,0 Х



Основные преимущества и риски в деятельности 
компании

• Наличие доли государства в уставном капитале

• Наличие системы корпоративного управления, позволяющая обеспечить наибольшую прозрачность
деятельности компании и адекватно оценивать риски

• Наличие у компании региональной сети, через которую компания представлена во всех областях
республики

• Обширная клиентская база компании

• Финансовая устойчивость и платежеспособность компании, подтвержденные нахождением в
официальном биржевом листинге

• Ликвидность акций, создающая возможность для акционера свободно распоряжаться ими и выходить из
общества по своему желанию

• Заслуженная высокая репутация и сформированный имидж компании среди клиентов, финансовых
институтов и государственных органов



Основные показатели инвестиционной 
привлекательности

• Ведущее положение, как в секторе лизинга сельхозтехники, так и в целом, на рынке лизинговых услуг
Республики Узбекистан

• Многолетний устойчивый рост основных производственных показателей компании

• Относительно невысокая капитализация, по сравнению с лизинговыми компаниями развитых стран
мира, позволяющая инвестору, посредством вложения незначительных ресурсов войти на рынок
лизинговых услуг Узбекистана с получением заметной доли рынка

• Обслуживание одного из крупнейших секторов экономики Узбекистана – сельского хозяйства



Основные показатели инвестиционной 
привлекательности

• Организационно-правовая форма компании, обеспечивающая наибольшую открытость и прозрачность
для инвесторов и акционеров

• Авторитет и высокая деловая репутация основных акционеров компании

• Наличие репутации стабильного и надежного партнера для большинства крупных корпоративных и
индивидуальных клиентов

• Нахождение в списке листинговых компаний Республиканской фондовой биржи «Тошкент»

• Политика, направленная на расширение региональной сети и масштаба своей деятельности

• Диверсифицированный инвестиционный портфель и стабильный рост его доходности



2010 год 2011 год 2012 год 2013 год 2014 год 2015 год

142,1 239,4
361,9 452,6

569,3 652,8

лизинговый портфель (млрд. сум)

Финансовые показатели за 2010–2015 гг.

За прошлые годы компании удалось значительно укрепить клиентскую базу, привлечь на обслуживание
более 40 000 сельскохозяйственных предприятий и организаций.

В 2010 году лизинговый портфель компании составлял 142,1 млрд. сум, а в 2015 году он вырос почти в
4,6 раза и составил 652,8 млрд. сум.



Динамика роста количества переданной в лизинг 
техники и её стоимости, в 2011-2015 гг.
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Количество переданной техники в лизинг
По итогам 2015 года данные показатели составили 55 видов, 56062 единиц и 1298,3 млрд. сум
соответственно. В целом, за последние 14 лет, сумма оказанных услуг увеличилась в 56,9 раз, а
количество предоставленной техники – в 15,7 раз

Годы
Виды техники, 

предоставленные на 
лизинговой основе

Количество 
лизингополучателей

Количество техники, 
предоставленной на лизинговой 

основе
2001 7 2108 3314
2002 11 3828 5607
2003 13 5189 7685
2004 14 7352 10933
2005 17 10376 14814
2006 18 13947 18805
2007 18 17700 22634
2008 20 20632 26095
2009 21 23375 29228
2010 23 25684 32664
2011 30 30930 37973
2012 47 33739 42831
2013 43 37085 48091
2014 47 39013 52154
2015 42 42921 56062
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Общий анализ рынка продукции

Динамика и объем рынка лизинговых услуг по итогам I- го полугодия 2015 года доля лизинга
в структуре инвестиций в основной капитал составила 2,3%, доля лизинга в ВВП – 0,6%.

Года
Стоимость имущества, 

переданного в лизинг, млрд. 
сум

Доля лизинга в 
инвестициях в 

основной капитал, %

Доля лизинга в 
ВВП, 

%

Доля лизингового 
портфеля в ВВП,

%

2010 430,3 2,7 0,7 1,8

2011 484,5 2,7 0,6 1,6

2012 590,6 2,7 0,6 1,3

2013 805,2 2,8 0,7 1,3

½ 2014 371,0 2,5 0,6 -

½ 2015 422,7 2,3 0,6 -



№ Наименование компании Объем лизинговых операций 
(в млрд. сум), 2015 год

1. АЛК «Узсельхозмашлизинг» 273,1

2. АО «Узбек лизинг интернешнл» 68,2

3. АЛК «Узмелиомашлизинг» 53,0

4. АЛК «Узавтосаноат-Лизинг» 50,8

5. АЛК «Курилишмашлизинг» 23,1

Конкурентная среда

ТОП-5 лизинговых компаний Узбекистана



Основные цели компании на среднесрочную перспективу:

• оптимизация структуры активных операций

• увеличение прибыли за счет расширения клиентской базы, привлечения дополнительных средств

• предложение новых видов сельскохозяйственной и иной техники

Этапы реализации стратегии маркетинга:

• Проведение маркетингового исследования перспектив внедрения на рынок

• Оценка результатов проведенного маркетингового исследования

• Продвижение услуг компании в регионе путем внедрения разработанной маркетинговой стратегии

Стратегия маркетинга



Основные клиенты компании

№ Ведомственная принадлежность 
клиентов Количество В % к итогу

1. Совет фермеров 1949 94,2
2. ГАК Узсельхозхимия 35 1,7
3. ООО Агротехсервис 22 1,1
4. МТП и АМТП 11 0,5
5. Другие 53 2,6

ИТОГО: 2070 100,0

В компании разработан следующий механизм расширения клиентской базы компании:

• выявление потребностей клиентов в технике
• разработка постановки задачи по выявлению поставщика и продавца требуемой техники, реализация

которого обеспечивает оказание требуемой услуги
• решение вопросов по оценке стоимости (маржи) оказания услуги
• принятие решения о внедрении услуги
• разработка комплекса документаций и договора с производителями, регламентирующих поставку объекта

лизинга
• передача объекта лизинга лизингополучателю в соответствии с маркетинговым планом



Контактная информация

Адрес: Республика Узбекистан,
100011, г. Ташкент, ул. Абая, 4А

Телефон: +998 71 244 – 62 – 73
Факс: +998 71 244 – 49 – 89
E-mail: info@agroleasing.uz
Веб сайт: www.agroleasing.uz

mailto:info@agroleasing.uz�
http://www.agroleasing.uz/�
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